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EskoArtwork – Mission statement

EskoArtwork provides 

integrated solutions

that drive profitability

in the packaging and 

printing supply chain
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EskoArtwork – Company history

1900

Pre-merger development Merger Focused growth

2001 2002-04 2005-06

1918 – Purup founded

1941 – Eskofot founded

1996 – Purup-Eskofot A/S established

1999 – Scanview acquired

1975             founded

1989/90 – DISC, Barco Creative Systems, 
Aesthedes integrated into Barco Graphics

1992 – Artwork Systems founded

1996 – Baasel-Scheel, Gerber acquired

1998 – PCC acquired

2000 – Enfocus acquired

2001 – Dimensional Impressions acquired

2007

35+ years of innovation in printing and packaging
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EskoArtwork – Global presence

sales/service office

service office

major dealer

sales office

regional HQ

direct sales

indirect sales: agents

indirect sales: resellers

SW R&D

HW R&D/mfg

North America
214

EMEALA
614

Asia/Pacific
113

265

327

173

88
88

Sales & Marketing
Customer Services
Research & Development
Manufacturing
Administration

Total number of staff 2009: 941
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EskoArtwork – Major industry partners
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La Couleur dans le Process des Marques

Vers une nouvelle évolution de la Gestion des Couleurs

par une nouvelle Définition de la couleur afin de 

mieux gérer le Respect des Teintes à chaque étape 

critique dans la Supply Chain.
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Situation!
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● La Couleur, la 1ère clef d’identification de la Marque

– Les consommateurs associent couleurs & produits.

– Les consommateurs utilisent la couleur comme “Clef de 
recherche”. 

– La couleur crée le lien émotionnel avec la marque.

● Les couleurs de Marque doivent être conformes

– Entre les différents éléments d’emballage.

– Entre les différents matériaux et technologies d’impression.

– Partout dans le monde.

– Entre impression long tirage conventionnel & court tirage en 
impression digitale.
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La Couleur dans le Process des Marques

Le point le plus critique dans le Process des Marques reste
la Couleur.

Brand
Owners

Design &
Artwork

Generation
Pre-Press Print

Brand Color Palettes Design swatch books

Soft Proofing Image separation tools

Extended Gamut Printing

Digital PrintingInk Optimization

Hard Proofing

Hard Proofing

Soft Proofing

Extended Gamut Printing Vector separation tools

Helio, Flexo, Offset Printing

Ink Formulation

Le Color Management dans la Supply Chain Packaging
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Une Stratégie Couleur est vitale!

Obtenir la Couleur Juste
La Première fois & chaque fois
apporte des gains substantiels 

dans l’ensemble de
la chaine de valeur

d’impression
& de

transformation.
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Aujourd’hui!

Comment un designer détermine la Couleur…?

● Les Couleurs de Marque sont définies très tôt par le propriétaire de Marque

● Le designer utilise sa créativité & définit une “belle” couleur

● L’identité de la Marque est étudiée par une approche globale.
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Aujourd’hui!

… et respecte certaines données!
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Aujourd’hui!

… dans un Process Traditionnel!

● Les Espoirs reposent souvent sur le traditionnel guide Pantone
– PANTONE: un guide de formule de couleur pour les encres Offset!

– Les résultats peuvent être différents des espérances de la Marque!

– La couleur peut ne pas être atteignable selon le procédé d’impression et la 
structure de l’emballage!

– La presse est l’étape courante pour l’ajustement de la couleur (Rôles & 
responsabilités)!

Supports
● Papier Couché
● Papier non Couché
● Papier Couché Mat

Process d’impression
● Offset

Librairies traditionnelles (PMS/Goe)

Ajustments
Des encres

Plaques

Presse

La cible 
couleur de la 

marque

Approche 
Traditionnelle

Design

Artwork

Prepresse
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Solution de gestion des Teintes de Marques

Inks

FingerprintJob Conversion

Make Profiles

Standard

Set Tolerances

∆E

Comment respecter les teintes en impression?
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Solution de gestion des Teintes de Marques

Quelle librairie de teintes?
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Solution de gestion des Teintes de Marques

● En utilisant une base de données de teintes
– Une base réelle des teintes pour le Packaging, basée sur le travail

du fournisseur d’encre & une librairie des teintes dans 
Kaleidoscope

● Une librairie Digitale des Couleurs:
– Données spectrales complètes & L*A*B*

– Inclus les données d’aplat des couleurs

– Inclus les données tonales des couleurs

● Les données spécifiques des couleurs de Marque
– Possibilité de les intégrer dans un nuancier spécifique par Marque
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Solution de gestion des Teintes de Marques

Intérêts des librairies digitales:

● Pouvoir évaluer la praticabilité des couleurs PMS ou de Marque

● Fonctionner comme une spécification alternative, à chaque étape d’un process

● Permettre un tirage précis des teintes sur épreuve papier

● Permettre un calage précis & rapide des teintes directes sur presse

Support
● Papier 

Couché/nonCouché
● Films transparents
● Films Opaques 
● Structures Kraft
● White backings & 

surfaces couchés

Process d’impression
● Helio
● Offset
● Flexo
● Numérique (HP Indigo)

● Paramètres de gravage 
multiples

Librairies digitales des Teintes

Support
● Papier Couché
● Papier non Couché
● Papier Couché Mat

Process d’impression
● Offset

Librairies traditionnelles (PMS/Goe)

Ajustments 
des Encres

Plaques

Presse

Artwork ou 
ajustements

Process

Données 
réelles des 
couleurs

La cible 
couleur de 
la marque

Approche 
Traditionnelle

Design

Artwork

Prepresse

Approche 
“Digital”
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Solution de gestion des Teintes de Marques

● Sont elles dans le gamut de la presse?

● Doit-on imprimer en CMYK ou Gamut étendu?
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CMYKOGBCMYK

Comparaison de Gamut

Solution de gestion des Teintes de Marques
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CMYK

∆E = 10.6 

CMYKOGB

∆E = 2.3 

Vous pouvez 
voir la 

différence!

Solution de gestion des Teintes de Marques
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Solution de gestion des Teintes de Marques

● Separation

CMYK + numerous spot colors Fixed multi-color set 
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Solution de gestion des Teintes de Marques

Color Management en Supply Chain Packaging
Plus vite – moins cher – plus qualitatif - plus « Vert »

Spécifier, contrôler et communiquer avec précision vos choix de teintes 
imprimables, dans l’ensemble du flux de création d’emballage.

Brand
Owners

Design &
Artwork

Generation
Pre-Press Print

Librairies des profils colorimétriques d’encres 
organisées en bibliothèques Nom des teintes, valeur spectrale & L*A*B*, 

recette d’encre
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Création Design & formulation des encres

Inks, foils and finishing

Contenu 
dynamique

Librairies des 
Couleurs de 

Marque

Developpement Durable

Concept Marketing

Intéropérabilité Soft

Recherche des teintes 
imprimables sur la base 

de données en ligne

Simulation
mise en rayonnage

Simulation 3D réaliste

Imprimabilité
Tirage court impression digitale
Tirage long Helio, Flexo, Offset
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